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TMMOB Makina Miihendisleri Odasi'nca 1988 Ekim ayinda uluslararast diizeyde
baganih bicimde gerceklestirilmis olan IV.Tekstil Sempozyumunun ardindan cok fazla
bir zaman gecmemis olmasina ragmen bu kez ulusal diizeyde yine Bursa'da yapilacak
olan V.Tekstil Sempozyumu duyurusu bu saymmizda yer almig bulunuyor. Bursa‘da sem-
pozyum hazirliklars devam ederken Makina Miihendisleri Odast lzmir Subesi
biinyesinde kurulmugs olan Tekstil Komisyonu'nun programly etkinlikleri de
stirmektedir. 1988 yili etkinliklerinin ikincisi olan 11.5.1989 tarihli "Tekstilde Kalite
Kontrol Alanlann ve Uygulamalart” konusundaki bilgilendirme toplantis1 konugmalars
bu sayimizda yer almaktadir. 17.5.1989 tarihli "Tiirkiye'de Konfeksiyon
Inracatindaki Sorunlanin Arastinlmasy ve Coziim Onerileri” konusunda yapilmis olan

panel caligmalarimn bant ¢oziimleri ise Ekim sayimizda yayinlanacaktir. Bu tiir etkin-

liklerin Gniimiizdeki yilda daha zengin bir programla ve yalmz lzmir'de degil diger
merkezlerde de siirdiiriilmesini diliyoruz. :

Makina Mithendisleri Odasi ile Federal Alman MTM Sirketi Tiirkiye-Istanbul
Subesi‘'nin birlikte diizenledikleri I.Basamak MTM Temel Okulu'nun bir ¢ok endiis-
trimize oldu3u gibi tekstil ve dzellikle konfeksiyon endiistrilerimize de dnemli yarar-
lar sa$layacagina inantyoruz.

Aynica geleneksel olarak, Makina Miihendisleri Odasi’nca iki ylda bir diizenlenen
Sanayi Kongrelerinin bu il Aralik ayinda yaplacak olamin ana konusu "Bilimsel ve
Teknolojik Gelismeler, Sanayideki Uygulamalar ve Etkinlikler"de gilphesiz tim teks-
tilcileri yakindan ilgilendirecektir.. ‘
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"Mark- Up" Fiyat
Politikalar ve Tiirk
Tekstil Sektorii
Uzerindeki Etkileri
Ilker PARASIZ

Prof. Dr.
Uludag Univ.1.1.B.F.BURSA

Ulkemizde endiistrimizin ve tekstil endiistrilerinin
temelde oligopol oldugunu dilgiiniiyoruz. Bu endiis-
triler zaman iginde belli bir marji ya da maliyetler
sizerinde "mark-up” kaynaga muktedirdir. Bu fiyai-
lar piyasadaki hakim ya da lider firmalar ta-
rafindan dnceden ilan edilmekte ve diger lider fir-
malarca kendilerininmig gibi benimsenerek fiyatla-
ma dinemi diyebilece§imiz bir siire deigtirilme-
mektedir. Fiyatlarin bu gekilde saptanmas: ve yiik-

| seltilmesi ekonomide noksan istihdama neden ol-

maktadir. Bu gekilde fiyatlardaki yiikselisle is
hayatindaki kurallarin geriye gitmesi olgusuna
stagflasyon da denilmektedir. Bu konuda olusan biy-
le bir noksan istihdam durumunun makro ekonomik
(parasal) politikalarla ortadan kaldirilmast ok
gilgtiir. Mikro ekonomik politikalar izlenmelidir.

MARK-UP PRICE POLICIES AND THEIR EFFECT
ON THE TURKISH TEXTILE SECTOR

In our couniry we think the industries and the textile
industries are predominantly oligopolistic in struc-
ture. These industries have the ability to maintain
in time a certain margin, or mark-up above costs. The
set of these prices are announced in advance of any
sales by the dominant or leader firms and then
adapted as their own by the other leading firms and
kept as unchanged during the current pricing period.
This situation leads to an increase in the unemploy-
ment level. The simultaneous occurence of rising pric-
es and depressed business conditions are known as
stagflation. This shortage of employment occurring
as such is very difficult to remove by macroeconomic
(monetary or fucal) policy Microeconomic policies
must be followed.

1.GIRriS

Ulkemizde Tekstil Piyasasinda iiretimde bulunan
firmalarin yapilarina baktigimizda bunlarin oligo-
polcu bir yapiya sahip olduklarini sdyleyebiliriz.
Kaldh ki tekstil sektoriinde faaliyet gbsteren firma-
m
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larin sentetik, pamuklu, ve yiinlii iplik ve kumasg
iiretenler olarak alt kiimelere ayirdigimizda oligo-
polcu yapi daha da belirgin hale gelmektedir.

Oligopolcu yapiya sahip olan firmalar giiniimiiz-
de maliyetlerinin iizerinde belli bir kar marjim ko-
ruyabilmek yada Mark-Up koymak avantajina sa-
hiptir. Agagidaki satirlarda bu yapidaki tekstil
firmalarimin uyguladiklar1 fiyat politikalarmin
diger sektdrlerdeki benzeri uygulamalarla ya-
rattiklan enflasyoncu, stagflasyoncu v.b. etkileri ir-
delemeye cahsacagiz.

Konuyu dnce kuramsal olarak genelde irdeleyecek
daha sonra tilkemizde tekstil sektorii tizerindeki et-
kilerini ortaya koymaya calisacagiz.

2. KURAMSAL YAKLASIM

Varsayim olarak hareket noktamiz &ncelikle
oligopolcu yapidaki firmalarin olugturdugu bir
endiistriyel yap1 olacaktir. Bu yapidaki firmalar
maliyetlerinin {izerine belli bir marj yada mark-up
koyma yetenegine sahiptir.

Boyle bir endiistriyel yapida az sayida iiretici
firma ve ¢ok sayida bunlarin mallarina bagh olarak
iretim yapan, iiretilen mallan pazarlayan biiyiik
firmalarin baz1 ozelliklerini agiklayalim.

2.1. Biiyiik Firmalarin Ozellikleri

- Biiyiik firmalar miimkiin olan en biiyiik hizla
geniglemek isterler bunun icinde

- Kendisine ait olan halihazir piyasa payim muha-
faza etmeye caligirlar.

- Satiglarinin azaldif: yada kar marjinin hedefle-
nen oranin altinda kalmasi durumunda yeni yeni ve
hizla genigleme potansiyeline sahip sektorlere
yonelirler.

- Endtiistride birkag fabrikaya sahip olabilirler.

- Uretimini ortalama degigen maliyetlerinde ve
dolayisiyla marjinal maliyetlerinde anlamli bir
arhga maruz kalmadan degigtirilebilirler. Ciinkii;

1. Fabrikalarindan belli bir miktar kullanilmanug
iiretim kapasitelerine sahiptirler.

2. Cari satiglarla cari iiretimleri arasinda bir fark
olustugunda bunu dolduracak bir stok diizeyine sa-
hiptirler. Bu rezerv kapasitesiyle oligopolcu biiyiik
firma ayn1 zamanda yeni firmalarin piyasaya
giriglerini de engelleme kabiliyetine sahiptir.

- Oligopolcu biiyiik firmalar malin fiyatim belirler.
Hakim firma yada lider firma tarafindan fiyatlar
listesi dnceden ilan edilir. Bu fiyatlara diger firma-
lar uyarlar. Fiyat cari fiyatlama déneminin sonuna
kadar degigsmeden kalir. Fiyatlar daha sonra arada
gegen siire icinde birim maliyetlerde hasil olan
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