gelecek parlak degildir.

5.4.2.Daha ziyade siradan ucuz mamiillerin
tiretimini saglayacak emek-yogun eski teknolojiye
sahip fabrikalarin veya Orgiitsiiz tekstil sektdriiniin
bakimlar,modernizasyonu kendi imkanlarimizla
saglanabilmeli ve gerektiginde yenilenmeleri de
Tiirkiye'de gelistirilip iiretilecek ucuzfakat belirli
bir kaliteye sahip makinalarla yapilmalidir. Yerli
tekstil makinalarimin kullanimi, bagta bunlarin
biiyiik vade farklan 6demeden uzun vadeli taksit-
lerle satin alinmasini saglamak olmak f{zere,
aliacak bir seri tedbir ile devlet tarafindan des-
teklenmeli ve biylece Tiirk tekstil makina sanayiinin
kurulup geligtirilmesi igin gerekli feda-
karligin destegin yanhzca tekstilcilerin sirtinda
kalmasi &nlenmelidir.Aksi taktirde Tiirk tekstil sa-
nayii, Tirkiye'nin sanayilegmiy iilke statiisiine
gecigindeki "marg motoru” gorevini yerine getire-
meyecegi gibi,bu agir yiikiin altinda ezilerek biiyiik
Olgiide zarar gérmesi tehlikesi de sz konusudur.

5.5. Su anda Tiirkiye'de saydifim stratejilerden han-
gisinin uygulandifim sorarsamz, cevabim "Higbiri-
dir". Benim gahsi goriigiime gore, 1970 yillarin ba-
gindan beri biitiin iktidarlann ve gu anda iktida-
nyla, muhalefetiyle biitiin partilerin, tekstil sana-
yiini Tirk ekonomisinin goz bebegi,medari iftihan
olarak gordiiklerini belirtmelerine ragmen, Tiirkiye
Cumbhuriyeti'nin tekstil ve konfeksiyon konusunda
bir devlet politikas: yoktur. Hatta korkanm mevcut

Hiikiimetimizin de bir tekstil politikas1 yoktur.

Tabii,uzun vadeli bir. strateji tespit etme-
denjiilkedeki ve digandaki teknolojik ve ekonomik
geligmelere ve bir de gikar gevrelerinden sesini en
fazla duyurabilenlerin isteklerine baglh ola-
rak,siirekli degigtirilebilen kisa vadeli kararlarla
durumu gittigi yere kadar gbtiirmeyi,strateji veya
hiikiimet politikas1 olarak nitelendiriyor-
saniz, Tiirkiye'nin bir tekstil politikas1 vardur.

6.SONUC

Ozetleyecek olursak,Tiirkiye'de tekstil sanayii
daha bir siire iki hath olarak yiiriitiilmelidir.Yani
Tiirkiye'de daha bir siire hem basit hem de en yeni
High-Tech makinalar,teknolojiler iyi tespit edilmig
bir denge ve igbolimii gergevesinde birlikte kul-
lanalmalidirlar.Bu arada daha basit makinalarin

imalatindan baglayarak ilerleyecek, geligsecek bir

Tiirk tekstil makinalan sanayiinin kurulmas: devlet
politikasi olarak tegvik edilmeli ve desteklenmeli-
dir.

Tiirk tekstil sanayiinin temeldeki en dnemli soru-
nu ise, Tirkiye'deki tekstil egitim ve ARGE
cahsmalanmn nitelik ve nicelik bakimindan yeter-
siz olmasidir.Bu eksikligin giderilmesi icin ise,
hergeyden once tekstil sanayicilerinin konunun
Onemine inanmalan gerekmektedir.
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Bu makale diinya pazarlaninda yasamakia olan top-

lumsal geligmeler 151§inda, ihracatta baganiya et-

kileyen tilketici davramglarindaki degigmeleri ge-
nel hatlariyla ele almaktadir. Bu defisimler AT
pazarlarina girmek isteyen tekstil ihracatqilan
icin de gecerli olup, oOzellikle pazar bilim-
lendirmesi, pazar pay:, mamul, fiyatlama ve
dafitim gibi pazarlama kavramlarima yeni boyui-
lar cercevesinde yaklasmay: gerektirmektedir.

NEW DIMENSION FOR TEXTILE EXPORTING TO
EC COUNTRIES
In this article emphasis is given upon the impor-
tance of the changing dimensions of the social life
and the consumer behaviour in the world markets in
global. The same principles are valid for the textile
exporters trying to enter the EC markets. The con-
cepts such as market segmentation, market share,
product, pricing and distribution have to be reevalu-
ated in the light of these social changes.
L GIRIS

Teknolojideki bagdondiiriicii gelismeler dnemli bir
sosyal degisimi de beraberinde getirmig, pazarla-
mayla ilgili kaliplagmig birtakim inamglar
degisime ugramugtr. Uretim sisteminde bilgisayar-
larin tim siireglerde yayginlagmasiyla birlikte

. tliretici - araa - tiiketici iligkisi yepyeni boyutlar

kazanmug, iletisimde saglanan teknolojik imkanlar
sayesinde ise evrensellegmigtir. Bu durum, tiim mo-
dern toplumlarda tiiketicileri pazarin en énemli ha-
kimi konumuna yerlegtirerek, iireticileri yeri bakig
acilan gelistirmeye zorlamighr. Mal ve hizmet
akimi yaninda iilkelerarasinda mobilitenin de
siiratle artmasi tim iilkelerde homojen talep
tzellikleri yaratirken, zevkler ve aligkanhklarda
heterojenlik yaganmaktadir.
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31 Arahk 1992 tarihinde tam anlamiyla enteg-
rasyona dogru giden 12 iiyeli AT pazan 320 milyon-
luk tiiketici kitlesiyle Tiirk miitegebbislerinin daha
yakindan izlemeleri gereken son derece geligmeye
acik, karh bir pazan olugturmaktadir. Ulkemizde
" tam liye olahm mi, olmayahm mu " tartigmasimn
yillardan beri devam ettii dikkate almacak olur-
sa, mevcut ihracat olanaklarimi artirmada pazarla-
ma yoneticilerinin bu gibi tartigmalar1 bir kenara
birakarak toplumlarda olugmakta olan biiyiik sos-
yal degigime daha dikkatli bir gekilde yak-
lagmalarinin geregi ortaya gikmaktadir. AT iiyesi
iilkelerle ilgili kararlar ¢ogunlukla ekonomik
yonleriyle ele alinmakta ve ashinda bunlar
yonlendiren insan davramglarindaki degigimler
dikkatlerden kagmaktadir. Dolayisiyla salt
kargihkh antlagmalar gercevesinde yodnlendirilen
ihracat faaliyetleri, istenildi§i kadar mevzuatlara
uygun olarak yiiriitiilsiinler, sosyal degisimlere u-
yarlanamadiklan siirece bu pazarlarda arzu edilen
bagan seviyesine ulagmak miimkiin olamayacaktrr.
Yaluz AT pazan icin degil, tiim uluslararas: pazar-
lar igin gegerli olan bu degigimlerin 6nemi pazarla-
ma yoneticilerince zamaninda kavranur ve pazarla-
ma planlamalarinda dikkate alimirsa potansiyel
pazarlardan daha biiyiik pay kapma olanag arta-
caktir. Her nekadar kotalar ve birtalaom engelleme-
lerle bilhassa tekstil iiriinleri ihracatimzi engel-
lemeye cahigihiyor olsa da, " itici " pazarlama
stratejileri yerine, tliketicileri kanallara dogru ken-
diliginden getiren " gekici " stratejiler uygulandi
takdirde hiikiimetlerin Tiirk Mallarina kars:
tavirlarinda - birtakim degigiklikler olugacag
giiphesizdir. O halde hep miktarlar, fiyatlar ve
mevzuatlar arasinda bofugmak yerine gelecekte bel-
ki umdugumuzun ¢ok iizerinde ihracat olanaklarina
kavugabilecegimiz bu pazarlara hazirhkh olabil-
mek igin nasil bir bakig agisiyla yola gikilmas: ge-
rektifine kisaca deginmek yararh olacaktir. Clinkii
sosyal degisimle birlikte, bir takim pazarlama
kavramlan1 eski onemini kaybederken, birtakim
kavramlar, Gizerinde daha ciddi diiglinmeyi gerek-
tirecek boyutlara ulagmuglardir. Bunlar arasinda
pazar boliimlendirmesi, pazar payi, mamul, fiyat-
lama ve dagitim sistemi 6zellikle incelenmesi ge-
reken konulan olugturmaya baglamaglardur.

2. PAZAR BOLUMLENDIRMESINDE YENTi
BOYUTLAR

Klasik pazar béliimlendirmesi potansiyel
tiikketiciyi cografik (Bolgelere gbre), demografik
(yas, cinsiyet, meslek v.s.) veya psikolojik (dav-
ranigsal) bdliimlere ayrarak, talebin 8zelliklerine
uygun mal ve hizmet iiretimini esas almaktadir. Bu
sistem global bir bdliimlendirmeyi temel almakta ve
miimkiin olan ¢ok sayida tiiketiciyi kapsamaya



