
gelecek parlak degildir. 

5.4.2.Daha ziyade slradan ucuz mamlllerin 
tiretimini saglayacak en&-yogun eski teknolojiye 
sahip fabrikalann veya orgiitsiiz tekstil sekttiriiniin 
balamlan,modemizasyonu kendi imkanlanm~zla 
saglanabilmeli ve gerektiginde yenilenmeleri de 
Turkiye'de geligtirilip uretilecek ucuz fakat belirli 
bir kaliteye saNp makinalarla yapalmal~da. Yerli 
tekstil makinalann~n kullanim. bagta bunlarin 
biiyiik vade farklan odemeden uzun vadeli taksit- 
lerle satin ahnmaani saglamak olmak Gzere, 
alinacak bir seri tedbir ile devlet tarafindan des- 
teklenmeli ve biiylece Tiirk tekstil makina sanayiinin 
kurulup geligtirilmesi icin gerekli feda- 
karl~&n,destegin yanlizca tekstilcilerin s~rtinda 
kalmaa onlenmelidir.Aksi taktirde Tiirk tekstil sa- 
nayii, Tiirkiye'nin sanayilegmig iilke statiisune 
Mgindeki "mar$ motom" gorevini yerine getire- 
meyecegi gibiibu a& yiikun alhnda ezilerek buyiik 
Blfide m a r  86-i tehlikesi de &z konusudur. 

5.5. Su anda Tiirkiye.de sayd+m stratejilerden han- 
gisinin uygulandl&m sorarsanrz, cwahm "Hifbiri- 
did: Benim gahsi gariigiime gore, 1970% pllann ba- 
gmdan beri biitiin iktidarlann ve gu anda iktida- 
nyla, muhalefetiyle biitiin partilerin, tekstil sana- 
yiini Turk ekonomisinin goz bebegi,medari iftihan 
olarak giirduklerini belirhnelerine ragmen, Tiirkiye 
C~mhuriyeti'nin tekstil ve konfeksiyon konusunda 
bir devlet politikas~ yoktur. Hatta korkanm mevcut 

Hiikiimetimizin de bir tekstil politikasl yoktur. 

Tabiipzun vadeli bir strateji tespit etme- 
den,iilkedeki ve dqandaki teknolojik ve ekonomik 
geligmelere ve bir de qkar m l e r i n d e n  sesini en 
fazla duyurabilenlerin isteklerine bag11 ola- 
rak,surekli degigtirilebilen lasa vadeli kararlarla 
dummu gittigi yere kadar @tiinneyi,strateji veya 
hukiimet politikasl olarak nitelendiriyor- 
saluz,Tiirkiyeunin bir tekstil politikasl vardu. 

ht leyecek olursak,Tiirkiye'de tekstil sanayii 
daha bir siire iki hatll olarak yiiriitiilmelidiu.Yani 
Tiirkiye'de daha bir siire hem basit hem de en yeni 
High-Tech makinalar,teknolojiler iyi tespit edilmig 
bir denge ve igbiiliimii cercevesinde birlikte kul- 
lanilma11d1rlar.B~ arada daha basit makinalann 
imalat~ndan baglayarak ilerleyecek, geligecek bir 
Turk tekstil makinalan sanayiinin kurulmaa devlet 
politikasl olarak tegvik edilmeli ve desteklenmeli- 
dir. 

Tiirk tekstil sanayiinin temeldeki en 6nemli soru- 
nu ise, Turkiye'deki tekstil egitim ve ARGE 
cahgmalanmn nitelik ve nicelik balamndan yeter- 
siz 01mas1dlr.B~ eksikligin giderilmesi icin ise, 
hergeyden once tekstil sanayicilerinin konunun 
onemine inanmalan gerekmektedir. 

AT'a Tekstil 
~riinleri 
ihracatmda Yeni 

NerimanENER 
h a g .  Giir. 

u.tf.f.1.B. Fak. fgletme E l .  BURSA 
Bu makale dflnya pazarlannda yagamakta olan top- 
lumsal geligmeler rgr&zda, ihracatta baganya et- 
kileyen tuketici dmranr$larmdaki de&meleri ge- 
nel hatlarryla ele almaktadtr. Bu deBgimler AT 
pazarlarrna girmek isteyen tekstil ihracatdarr 
i ~ i n  de ge~er l i  olup, ozellikle pazar bolum- 
lendirmesi, pazar payr, mamul, fiyatlama ve  
dagrtrm gibi pazarlama kavrnmlanna yeni boyut- 
lar ~ercevesinde yakla$mayr gerektimektedir. 
NEW DIMENSION FOR TEXTILE EXPORTING TO 
EC COUNIlllES 
In this article emphasis is given upon the impor- 
tance of the changing dimensions of the social life 
and the consumer behaviour in the world markets in 
global. The same principles are valid for the textile 
exporters trying to enter the EC markets. The con- 
cepts such as market segmentation, market share, 
product, pricing and distribution have to be remlu- 
ated in the light of these social changes. 
L GrnS 

Teknolojideki bagdondiiriicu geliimeler onernli bir 
sosyal degigimi de beraberinde getirmig, pazarla- 
mayla ilgili kaliplagmig birtakim inanlglar 
degigime ugramghr. tfretim sisteminde bilgisayar- 
larm tum siireclerde yaygnlagmasiyla birlikte 
uretici - aracl - tiiketici iligkisi yepyeni boyutlar 
kazanrmg, iletigimde saglanan teknolojik imkanlar 
sayesinde ise evrensellegmigtir. Bu durum, tiim mo- 
dem toplumlarda tiiketicileri pazann en onemli ha- 
kimi konumuna yerlegtirerek, iireticileri yeri bak~g 
aqlari geligtirmeye wrlam~gtlr. Ma1 ve hizmet 
akim~ yaninda iilkelerarasmnda mobilitenin de 
siiratle artmasl tum iilkelerde homojen talep 
ozellikleri yaratlrken, zevkler ve ahgkanhklarda 
heteroiedik yaganmaktadw. 

31 Aralik 1992 tarihinde tam anlamlyla enteg- 
rasyona do& giden 12 iiyeli AT pazan 320 milyon- 
luk tiiketici kitlesiyle Tiirk miitgebbislerinin daha 
yakmdan izlemeleri gereken son derece geligmeye 
aqk, karli bir pazan olugturmaktadu. inkemizde 
" tam uye olal~m m, olmayal~m IN " tartlgmasmm 
pllardan beri devam ettigi dikkate almacak olur- 
sa, mevcut ihracat olanaklaruu arhrmada pazarla- 
ma yoneticilerinin bu gibi tarhgmalan bir kenara 
birakarak toplumlarda olugmakta olan biiyiik sos- 
yal degigime daha dikkatli bir gekilde yak- 
lagmalannin geregi ortaya qkmaktad~r. AT iiyesi 
ulkelerle ilgili kararlar cogunlukla ekonomik 
yonleriyle ele almmakta ve aslinda bunlari 
yonlendiren insan davraniglarindaki degigimler 
dikkatlerden kacmaktadir. Dolayisiyla salt 
kargilikll antlagmalar cercevesinde yonlendirilen 
ihracat faaliyetleri, istenildigi kadar mevzuatlara 
uygun olarak yii~tiilsunler, sosyal de&imlere u- 
yarlanamadlklan surece bu pazarlarda arzu edilen 
bagan seviyesine u l a w k  mumkun olamayacakhr. 
Yalmz AT pazan ifin degil, tiim uluslararasi pazar- 
lar iqin geprli olan bu deijgimlerin onemi pazarla- 
ma yoneticilerince zaman~nda kavramr ve pazarla- 
ma planlamalannda dikkate allmrsa potansiyel 
pazarlardan daha buyuk pay kapma olana& arta- 
caktu. Her nekadar kotalar ve birtalum engelleme- 
lerle bilhassa tekstil urunleri ihracatlmzi engel- 
lemeye cal~giliyor olsa da, " itici " pazarlama 
stratejiileri ykrine, tiiketicileri kanallara do@ ken- 
diliginden getiren " @ci " stratejiler uyguland~& 
takdirde hukiimetlerin Turk Mallarina karsi ~~~~ ~ ~ - 

tavirlarinda birtakim degigiklikler olugacai~ 
giiphesizdir. 0 halde hep miktarlar, fiyatlar ve 
&zuatlar araslnda *mak yerine gelkkte bel- 
ki umdu&muzun p k  iizerinde ihracat olanaklanna 
kavugabilecegimiz bu pazarlara hazullkll olabil- 
mek iqin nasd bir balag aqstyla yola qk~lmasl ge- 
rektiwe lasaca deijnmek yararll olacakhr. Cunkii 
sosyal degigimle birlikte, bir takim pazarlama 
kavramlari eski onemini kaybederken, birtak~m 
kavramlar, iizerinde daha ciddi diigunmeyi gerek- 
tirecek boyutlara ulagm~glardir. Bunlar arasrnda 
pazar biilumlendirmesi, pazar pap, mamul, fiyat- 
lama ve da&tlm sistemi ozellikle incelenmesi ge- 
reken konulan olugtwmaya baglamglardir. 
2. PAZAR B ~ L ~ ~ M L E N D ~ R M E S ~ N D E  
BOYUTLAR 

Klasik pazar Mliimlendirmesi potansiyel 
tuketiciyi cografik (Bolgelere giire), demografik 
(yag, cinsiyet, meslek v.s.) veya psikolojik (dav- 
ran~ssal) biilumlere awarak. talebin 6zellikledne 
uy&n ma1 ve hizmet hetirnik esas almaktadu. Bu 
sistem global bir biilumlendirmeyi temel almakta ve 
miimk& olan fok sapda tiiketiciyi kapsamaya 

m 


