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Giyim insanzn temel ihtiya~larmdan birisidir. Giyim 
gunumiizde bir moda gosterisi haline gelmigtir. Moda 
giysileri ilk kez kullanan, bir oncu kitle vardzr. Bu on- 
cu kitlenin ozelliklerini ortaya pkarmak amaczyla bu 
ara~tlrma planlanmz~ ve yurutulmii.gur. Boylece urefi- 
ci ue pnzarlama sektoriine yararll bilgiler sunulmnya 
~ah~zlrnz~tzr.  

SOME FEATURES OF THE CONSUMERS WHO 
ACT AS TO POPULARISE FASHION CLOTHES 
Dressing is one of the basic needs of human beings. Ho- 
wever, nowadays it has become a fashion show There 
are some people who pioneers new fashion cloths. This 
study was planned and carried out to determine the fea- 
tures of this leadinggroup ofpeople. Thus, some useful 
information is provided for the manufacturing and 
marketing sectors of textiles. 

1 . ~ 1  RIB 
fnsanin temel gereksinimlerinden biri olan giyim, 

ilk gaglarda dogal etkilerden korunmak ve viicudu sak- 
lamak ihtiyacindan do@ugtur. 

' Giyim tarihi surecine goz atilirsa eski devirlerden 
bugiine bi r~ok evre geqirdia gorulur, insanlar giyimle- 
ri ile bulunduklan uygarlik seviyesini yansitirlar. Ken- 
di milli giysileiini olugtururlar. 

Insanlam yagamina tamklik eden qegitli kalintilar, 
resimler ve belgeler incelendignde, yagamin kendisi- 
nin bir moda gosterisi oldurn gorulur. Gunumuzde gi- 
yim evrensellegmigtir. Milletler moda merkezi sayllan 
Fransa, ltalya, Ingiltere gibi ulkelerde moda olan giysi- 
leri din, dil, lrk farki gozetmeksizin hemen uygulamak- 
tadlrlar. 

~ teyandan  yeni deagik giysiler herkesi az veya qok 

mutlaka etkilemekte, ancak bunlara sahip olma iste@ 
qegitli faktorlerce lusltlanmaktadir. Bu faktorleri eko- 
nomik durum, zaman yetersizliii;i, kigiseI durum ve Cev- 
re lusitlamalari olarak irdelemek mumkundur. Bu lu- 
sitlamalar, insanin modayl izlemekteki pozisyonu belir- 
ler. 

Moda giysilerin yaygmlagtmlmasinda, modayl ya- 
lundan takip eden, insanla11 cesaretlendiren onder du- 
rumda olan kigiler bulunmaktadlr. Bu tuketici grup 
giysiyi kullanimda en on sirada yer almayl bir gorev gi- 
bi yiiriitur. Her moda de&ikli@nde tiiketiciler yeni 
moda giysileii uygulamada belirgin bidmde tereddut 
ge~irirler. Ciinku yeni bir uiiinun kullanimi beraberin- 
de bilinmezlikleri d~ getirir. Yeni giysilerin allgilm~gin 
digindaki goruntulerinin topluma benimsetilmesi top- 
lumun yeni giysilere aligtlrilmasi gereklidir. 

Toplumda, bu onculuk gorevini ustlenen bir kesim 
bulunmaktadlr. Bu oncu kesim sayesinde yeni moda 
akimlan topluma benimsetilmekte, yaygmlagtinlmak- 
tadlr. Bu rolu yuklenen oncu kesimin kigisel ozellikle- 
ri, sosyal ve ekonomik durumlanni oi-taya pkarmak, 
amaciyla bu aragtirma planlanmig ve yurutulmugtur. 

Bu suretle moda giysileriii toplumayaygmlagtirilma- 
sinda oncu gorevi yuklenen kesimin profili pkanlarak, 
uretici ve phzarlama sektoriine bilgiler sunulmaya $all- 
gilmigtw. Boylece moda giysilerin yaygmlagt~nlrnas~n- 
da oncu rolu yiiklenen kesimin bu rollerini daha kolay- 
likla yerine getirebilmeleri i ~ i n  gerekli onlemlerin alin- 
mas1 i ~ i n  zemin hazlrlamaya pl~g~lm~gt l r .  

ZLITERATUR OZET~ 
Bu konuda literaturde yer alan goiiigler goyle ozetle- 

nebilir. 
Densmore seqilen mesleklerin kigilikle ilgili oldu@- 

nu ve deggik mesleklerdeki kigilerin farkli giyindikleri- 
ni, modaya yaklagimlarinin farkli oldurnnu belii-tmek- 
tedir [Densmore, 19761. 

Blouin eski toplumlarda herkesin birbirini tanidi$- 
ni ve kim oldurnnu bildi@ni ama gimdi anonim iligkile- 
rin ge~erli oldurnnu buyiik totoplumlarda insanlarin bir- 
birini tan~madlii;l iizerinde durmaktad~r [Blouin, 19823. 
Insanlarin tuketiminin, onun kim oldu@ hakkmda 
qevresine bilgi veren biiyuk bir unsur oldu@ dugunul- 
mektedir. Belirli g ~ p l a r a  ait belirli giyim tarzlarln~n 
da harcama giiclerine ve mesleklerine paralel olarak or- 
taya qikti$ iddia edilmektedir. 

Moda olan iiiiinlerin, hemen herkes tarafindan ayni 
anda alinip kullanilmadi$ni, burada olanaklarin yani- 
sira, kigilik ozelliklerinin de etken olclu@ beliitilmekte- 
dir. Modaya uyma siralamaslnda genellikle ayni kigile- 
rin zaman iqinde ayni yerleri muhafaza ettikleri iddia 
edilmekte ve insanlar, modayla olan iligkilerinde ve mo- 
day1 takip etme zamanmda hiyerargik bir siraya sokul- 




